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De inkoper van de
toekomst
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Algemene ontwikkelingen

v Meer uitbesteden
v" Focus op hogere beleidsdoelen
v" Focus op toegevoegde waarde

v" Digitale processen




Pijnpunten top drie

v Gebrek aan tijd en middelen
v" Slecht inzicht in leveranciersprestaties

v Geen standaardisatie processen







Denkt in waardeketens
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Data manager



Creatieve oplossingszoeker




Rol van de inkoper
van de toekomst

v" Analyticus
v Adviseur
v Regisseur

v Relatiemanager
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kOOp en contractmanagement
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